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lhr guter Name —
Missbrauch
ausgeschlossen

Produkte mit klangvollem Namen und Logo lassen
sich besser verkaufen als No-Name-Produkte. Zu
argerlich, wenn der eigene Hofname plétzlich auf
irgendeinem Industrieprodukt auftaucht. Wer
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seinen Namen schiitzen lasst, muss die Konkurrenz

nicht flrchten.

ofbezeichnungen haben Traditi-
H on. Von Generation zu Generati-

on weitergegeben, stehen sie
stellvertretend fur die Familie, die geo-
grafische Lage und die Qualitat der
Erzeugnisse. Von Vorteil ist auch die
Werbewirksamkeit, besonders dann,
wenn dem (Hof-)Namen ein Symbol
oder Logo hinzugefuigt wird. So lassen
sich auch im Bereich der Direktver-
marktung Produkte mit einer klangvol-
len und anerkannten Herkunftsbe-
zeichnung erfahrungsgemaB3 besser
verkaufen als No-Name-Produkte, die
an jeder Ecke erhaltlich sind. Hinzu
kommen die Wiedererkennbarkeit und
ein gewisser Anspruch. Landwirt und
Hof haben sich im wahrsten Sinne des
Wortes einen Namen gemacht - einen
Namen, den es zu verteidigen und zu
schitzen gilt.

Zu argerlich, wenn ,Trittbrettfahrer”
ihre Erzeugnisse einfach mit einer frem-
den Hofbezeichnung oder mit einem
fremden Namen schmucken. Wer mag
schon, wenn der Hofname, der Inbegriff
far Frische und Qualitat von selbst er-
zeugtem Obst oder Gemuse ist, auf
einmal auf den Etiketten von minder-
wertiger Massenware oder gar von
Importware steht? Und wer auf seinem
Hof Freizeitangebote anbietet, mochte
sicher nicht, dass seine Gaste im Nach-
barort landen, nur weil der Mitbewer-
ber, der eine gleiche oder &hnliche
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Bezeichnung verwendet, gréBere Wer-
betafeln aufgestellt hat.

Hofname als Wortmarke
schiitzen lassen

All dem lasst sich vorbeugen. Hof-
bezeichnungen, die eine gewisse Indi-
vidualitat und Unterscheidungskraft
besitzen, kénnen beim Patent- und
Markenamt als so genannte Wortmarke
angemeldet werden. Soll die Anmel-
dung zusammen mit einem Logo er-
folgen, spricht man von einer Wort-
/Bildmarke. Wer seinen Namen oder sein
Logo als Erster schitzt, ist vor Nachah-
mern geschitzt. Er kann verlangen, dass
Wettbewerber oder sonstige Dritte den
geschitzten Namen oder das Zeichen
nicht verwenden.

Geschutzt wird eine Marke immer nur
fur bestimmte Produkt- oder Dienstleis-
tungskategorien.

Der Inhaber einer Marke kann also
nicht verlangen, dass ein Unternehmer,
der in einer ganz anderen Branche tatig
ist, die geschitzte Bezeichnung nicht
verwendet. Beispiel: Landwirt Mdller
kann die Wortmarke , Mullerhof” nur
fur den Bereich der Landwirtschaft
schitzen. Er kann grundsatzlich nicht
verhindern, dass ein Maschinenherstel-
ler seine Produkte unter der Bezeich-
nung ,Mullerhof” in Verkehr bringt.

Wer seinen Hofnamen beim Patent- und Markenamt schiitzen
lassen will, muss dafir 300 € investieren.

Das Patent- und Markenamt teilt die
Bereiche, fur die eine Marke geschitzt
werden kann, in 45 verschiedene Klas-
sen ein. Bei der Grundeintragung kann
der Schutz fur bis zu drei Kategorien er-
reicht werden. Fur landwirtschaftliche
Betriebe dirften regelmaBig die Klasse
29 (Fleisch, konserviertes Obst und
Gemuse, Eier, Milchprodukte u. a.) und
Klasse 31 (land-, garten- und forstwirt-
schaftliche Erzeugnisse, frisches Obst
und Gemuse, lebende Tiere) einschlagig
sein, evtl. auch Klasse 43 (Dienstleistung
zur Verpflegung und Beherbergung von
Gasten).

Formulare im Internet

Eine Markenanmeldung erfolgt auf
zugegebenermaBen nicht ganz leicht
auszufullenden Formularen. Diese sind
beim Deutschen Patent- und Marken-
amt sowie im Internet unter www.
dpma.de erhaéltlich. Es kann sich daher
empfehlen, fur die Markenanmeldung
und die Uberwachung des Anmeldever-
fahrens fachkundige Hilfe, beispielswei-
se eines Rechtsanwalts, in Anspruch zu
nehmen. Das Eintragungsverfahren
dauert erfahrungsgeméB etwa drei Mo-
nate. Wird die Marke eingetragen, be-
ginnt der Schutz allerdings schon mit
dem Tag der Anmeldung. Fur die An-
meldung einer Marke von nicht mehr als
drei Waren- und Dienstleistungsklassen
erhebt das Deutsche Patent- und Mar-
kenamt eine Gebuhr in Hohe von 300 €.
Der ,,gute Name” des Hofes sollte die-
sen Betrag allemal wert sein.
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